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Wie zutreffend sind gangige Klischees?
Welche Trends und Entwicklungen lassen sich beobachten?
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Typisch Deutsch?

Diszipliniert und
pflichtbewusst

Bilder: Getty Images




Diszipliniert und pflichtbewusst?

1. Selbsteinschatzung

~lch bin diszipliniert und pflichtbewusst*

N

14 %

86 %

B Zustimmung voll und ganz / weitgehend
Zustimmung eher nicht / Gberhaupt nicht

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
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Entwicklung 1

VA 2000:
VA 2005:
VA 2010:

79 %
82 %
86 %

Bild: Getty Images
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Diszipliniert und pflichtbewusst? J B
2. Job -

Freizeitinteresse besonders gern/gern:
Arbeiten far meinen Beruf erledigen

61 % Entwicklung 1

VA 2000: 33 %
VA 2005: 57 %
VA2010: 61 %

49 %
B Zustimmung voll und ganz / weitgehend

Zustimmung eher nicht / Gberhaupt nicht

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Berufstatige (voll oder teilweise) Bild: Getty Images
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Diszipliniert und pflichtbewusst?
3. Soziale Werte

Ist mir im Leben besonders wichtig/wichtig

Erfolg im Beruf 80 %

viel Freizeit 71 %

Hin und wieder die
Zeit mit Nichtstun
verbringen

68 %

Quelle: VA 2010 (keine Vergleichswerte fiir 2000 und 2005)
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images




Diszipliniert und pflichtbewusst?
Fazit

86 % aller Deutschen halten sich fur
diszipliniert und pflichtbewusst
(+ 7 Prozentpunkte in 10 Jahren).

Leistung und Erfolg im Beruf sind
wichtiger als Freizeit und Entspannung.
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Typisch Deutsch?

Reserviert und
verschlossen
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Reserviert und verschlossen?
1. Kontaktfreude

~Ilch bin kontaktfreudig“

84 %
Entwicklung —

VA 2000: 83 %
VA 2005: 83 %
VA2010: 84 %

® Stimme voll und ganz/weitgehend zu
Stimme eher nicht/Uberhaupt nicht zu

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images
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Reserviert und verschlossen? e
2. Familie, Partner, Freunde i i
N

Ist mir im Leben besonders wichtig/wichtig

Familie,

93 %
Partnerschaft

GroBer

\ 76 %
Freundeskreis

Quelle: VA 2010 (keine Vergleichswerte fiir 2000 und 2005)
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images
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Reserviert und verschlossen?
3. Freizeitinteressen

Mache ich in meiner Freizeit besonders gern/gern

o o aen — 91 %
Zusammen sein

Partys feiern | 52 %

Knelpen, Lokale | <
besuchen

Im Verel_n aktiv _ 97 %
seln
Diskotheken, 25 9
Clubs besuchen F

Quelle: VA 2010 (keine Vergleichswerte fiir 2000 und 2005)
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images




Reserviert und verschlossen?
Fazit

84 % der Befragten schatzen sich als
kontaktfreudig ein.

Familie und Freunde spielen im Leben
der Deutschen eine wichtige Rolle.
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Sicherheits-
bewusst
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Sicherheitsbewusst?
1. Versicherungen

,ES ist wichtig, Versicherungen gegen
alle Risiken abzuschlieBBen*

92 %

48 %

m Stimme voll und ganz/weitgehend zu
Stimme eher nicht/Uberhaupt nicht zu

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
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Entwicklung i

VA 2000:
VA 2005:
VA 2010:

56 %
54 %
52 %

Bild: Getty Images
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Sicherheitsbewusst?
1. Versicherungen

Versicherungen im Haushalt vorhanden

Top 5 (ohne Kfz)
: 81 %
Hausratversicherung l‘yg %
80 %
Private 62
Haftpflichtversicherung |72 %

Kapital- a7 %

. 46 %

Lebensversicherung |7llz %

i 41 %

Prlvr_alte 42 4%
Unfallversicherung 8 %

= 2000
Private © = 2005

. 111 %
Rentenversicherung |19 % = 2010

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images
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Sicherheitsbewusst?
2. Geldanlagen

»Ich interessiere mich far
Geldanlageméglichkeiten®

34 %

Entwicklung i
- VA 2000: 49 %

’ VA 2005: 39 %
| VA2010: 34 %

66 %

m Stimme voll und ganz/weitgehend zu
Stimme eher nicht/Uberhaupt nicht zu

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images
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Sicherheitsbewusst?
2. Geldanlagen

Llch interessiere mich fur

Haushalts- Geldanlagemdéglichkeiten

Nettoeinkommen
29 %

unter 1.000 € %

1.000 bis unter
2.000 €

2.000 bis unter
3.000 €

62 % m 2000

= 2005
m 2010

3.000 Euro und
mehr

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images
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Sicherheitsbewusst?
2. Geldanlagen

Welche Absichten werden mit
finanziellen Rlcklagen verfolgt?

Altersvorsorge — 42 %

Vorsorge fiir unvorherges. Ereignisse [l 34 %
groBere Anschaffungen __ 27 %
Urlaubsreise __ 22 %
Ausbildung/Unterstiitz. Kinder/ Enkel __ 16 %
Absicherung Ehepartner/ Lebensgef. __ 14 %
vererben an Kinder/ Enkel __ 12 %
Abtragen von Schulden _- 8 %

Erwerb eines Eigenheims [l 8 %

Anderes — 21 %
Quelle: VA 2010 (erstmals 2009 abgefragt)

Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images
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Sicherheitsbewusst?
3. Altersvorsorge

Persénliche Regelung der Altersvorsorge

Habe meine finanzielle Altersvorsorge geregelt — 46 %

Habe mich schon darum gekiimmert, bin aber o
noch nicht ganz zufrieden damit - 12%

habe mich schon damit beschaftigt, aber noch o
nichts abgeschlossen - 8%

Habe mich noch nicht damit beschaftigt, werde °
es aber bald tun - 6 %

Ist fiir mich im Moment (noch) kein Thema [ 21 %

Ist nicht noétig (Vermégen vorhanden oder - 5 9
erwartet)

keine Angabe P 3 %

Quelle: VA 2010 (erstmals 2009 abgefragt)
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images
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Sicherheitsbewusst?
4. Gesundheitsvorsorge

~Ilch nehme regelméBig Vorsorge- und
Friherkennungsuntersuchungen in Anspruch”

40 %

m Stimme voll und ganz/weitgehend zu
Stimme eher nicht/Uberhaupt nicht zu

Quelle: VA 2010 (erstmals 2006 abgefragt)
Basis: Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

60 % Manner:

Frauen:

49 %
71 %

Bild: Getty Images
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Sicherheitsbewusst?
5. Wichtigkeit im Leben

Ist mir im Leben besonders wichtig/wichtig
Top 5

Sichero zokuntt [ -

Famile. I o ¢
Partnerschaft 93 %
rinanziole I

Unabhangigkeit

S I I o ©
Land 9%
SpaB und

91 %
Froud [

Quelle: VA 2010
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images




Sicherheitsbhewusst?
Fazit

Das Sicherheitsbewusstsein bleibt in
Deutschland stark ausgepragt, richtet
sich aber verstarkt auf die Zukunft (z.B.

Thema Altersvorsorge).
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Land der Dichter und Denker?
1. Kulturelles Leben

Kulturelles Leben
ist fur mich persénlich... Freizeitinteresse
besonders
24 % gern/gern

Theater, Konzerte,
Musicals besuchen
=34 %

Museen,
Ausstellungen

besuchen
m Besonders wichtig / wichtig =32 %

Weniger / Uberhaupt nicht wichtig

Quelle: VA 2010 (keine Vergleichswerte fiir 2000 und 2005)
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images
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Land der Dichter und Denker?
2. Lesen

Freizeitinteresse besonders gern/gern

53 % und Hérbuch
Jss % horen: 15 %
53 %

Biicher lesen

. 73 %
Tageszeitungen J74 %
lesen 72 %
. . 68 %
Zeitschriften 67 % = 2000
lesen 759 = 2005

® 2010

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images



Land der Dichter und Denker?
Fazit

Fur 54 % der Deutschen ist kulturelles
Leben (sehr) wichtig. Jede/r Dritte
besucht in seiner Freizeit gern Theater,
Konzerte, Musicals und/oder Museen
und Ausstellungen.

Auch im Zeitalter der neuen Medien
bleibt die Begeisterung fur gedruckte
Medien ungebrochen.
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Typisch Deutsch?

Nation der
Biertrinker
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Nation der Biertrinker?
1. Bierkonsum

Trinke Bier
(Manner)

.

m Ja
Nein

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010
Basis: Gesamtbevolkerung ab 16 Jahren
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Entwicklung

Manner

VA 2000: 86 %
VA 2005 86 %
VA 2010 86 %

Frauen

VA 2000 45 %
VA 2005 51 %
VA 2010 42 %

Bild: Getty Images



Nation der Biertrinker?
1. Bierkonsum

Verwendungsintensitat
(Manner)

ca. einmal pro Woche %‘12 Z//j’,

mehrmals pro Monat 2 19 %

o,
ca. einmal pro Monat E“G/‘c’%

seftener |5,

Quelle: VA 2005 und 2010 (aufgrund anderer Abfrage kein Vergleich zu 2000 mdglich)
Basis: Bierkonsumenten ab 16 Jahren
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39 %
%

= 2005
m 2010

Bild: Getty Images
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Nation der Biertrinker?
2. Bier-Mix-Getranke

Trinke Biermixgetranke

Manner: 41 %

Frauen: 31 %

m Ja
Nein

Quelle: VA 2010 (erstmals 2009 erhoben)
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 16 Jahren Bild: Getty Images




Nation der Biertrinker?
Fazit

Bier erfreut sich unter Mannern
gleichbleibender Beliebtheit. ABER:
Der Einzelne trinkt weniger Bier.

Durch den Markt der Bier-Mix-Getranke
konnte ein zusatzliches
Verwenderpotenzial erschlossen
werden.
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Typisch Deutsch?

Humorlos und S
Volksmusik-FansBheaos =

e by,
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Humorlos?
TV-Genres

Im Fernsehen sehe ich gern
Top 5

Nechvichten [N 7+
Frimi I - -
Krimi " Und:
Spielfilm - _ 60 % Comedy-Sendungen
Komodie 32 %

Kabarett, Satire

s dor Roaron I <: ;
aus der Region ° 20 %

Magazine -
53 %
Nachrichten _

Quelle: VA 2010
Basis: Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren Bild: Getty Images




Musik-Vorlieben

Oldies, Evergreens
Pop International
Deutsche Schlager
Pop Deutsch

Rock International
Rock Deutsch
Volksmusik
Musicals

Hip Hop, Rap

Country-/ Western-Musik

Basis: Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

Volksmusik-Fans?

axel springer '

MEDIA KG

Musik-Préaferenzen (Hére ich sehr / ziemlich gern)
Top 10

45 %
44 %
42 %
37 %
35 %

31 %
26 —» Entwicklung |
VA 2000: 38 %

°2° % VA 2005: 31 %
16 % VA 2010: 26 %
16 %

Quelle: VA 2000, 2005 und 2010 (2000 und 2005 nicht fir alle Genres verfligbar)

Bild: Getty Images
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FAZIT

Frage:
Wie viele Personen sind ,.typisch Deutsch® *?

Antwort:

Laut VA 2010 entsprechen von 70,5 Mio.
Bundesburgern ab 14 Jahren exakt 0,28 Mio.
dem gangigen Klischee des ,.typisch
Deutschen® * = 0,4 %.

* VerknUpfte Merkmale: Diszipliniert und pflichtbewusst® (1+2) UND Nicht kontaktfreudig (3+4) UND Es ist wichtig, Versicherungen
gegen alle Risiken abzuschlieBen (1+2) UND Lese Blicher oder Tageszeitungen oder Zeitschriften gern (1+2) UND Trinke Bier UND
Hoére gern Volksmusik (1+2) UND sehe nicht gern Komédien, Comedy oder Kabarett.

Bild: Getty Images



FAZIT

Den ,typisch Deutschen” gibt es nicht.

Auch wenn einzelne Klischees fur sich
betrachtet zutreffend sind, gibt es nur wenige
Personen, die die Summe aller sog. ,.typisch
deutschen® Eigenschaften in sich vereinen.

S
s
A

Bild: Getty Images



