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Medien und Zielgruppen in der VerbraucherAnalyse

Avtofrihling 2010

Mehr Fahrer, mehr FahrspaB, mehr Autokdvufer — die Verkehrszeichen stehen
auf Wachstum: Die VA navigiert Marketingentscheider auf direktem Weg zu den
High Potentials des Automarkts.

Mo . !

premieren auf der Leipziger Automesse. Nach Wirtschaftskrise und Umweltprémie ist

die Autobranche wieder gut in Fahrt — besonders auf den florierenden Auslandsmarkten.
In den kommenden Jahren steht die Schliisselbranche vor enormen Chancen und Heraus-
forderungen: Experten erwarten eine Verdoppelung der weltweiten Autoflotte bis 2030
und suchen nach innovativen Lésungen fir den drohenden Verkehrsinfarkt und zur
Senkung von Kraftstoffverbrauch und CO_-Emissionen. Die Agenda reicht von alternativen
Antriebstechnologien bis zu den Megatrends in der Mobilitat: Wéhrend die dritte Welt den
Individualverkehr ausbaut, denkt die erste Welt an Carsharing. Fihrende Autohersteller ent-
wickeln Mobilitatskonzepte fir verdichtete Metropolregionen, arbeiten eng vernetzt mit
Architekten, Stadteplanern und Politikern
an Zukunftsszenarien. Die Visiondre schau-
en weit nach vorn, die Marketer behal-
ten auch die Showrooms fest im Blick: Hier
werden die aktuellen Modelle verkauft.
Zentrale Frage: Wie lassen sich loh-
nende Markitpotenziale lokalisieren,
ansprechen und effizient aktivie-
ren? Die VA liefert umfassende Daten fir
Markt und Mediaentscheidungen rund ums
Auto. Eine kleine Auswahl finden Sie in die-
sem Newsletter. Die wichtigsten Ergebnisse
vorab: Es gibt mehr Fahrer, mehr
Fahrspaf3l und mehr Kéufer. Ein Blick
auf die High Potentials des Automarkts.

Autofriihling 2010: mehr als eine viertel Million Besucher und iber 70 Modell-

Mehr Lust am Auto

Zehnjahresvergleich
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Es leben in Gemeinde-
groBenklassen (politisch)
iiber 500.000 Einwohner*

Mindestens ein Pkw
im Haushalt*

Pkw-Nutzung tiiglich
Pkw-Fahrer
=100 Prozent/41,54 Mio.

Kilometerleistung Pkw pro Jahr
Pkw-Fahrer
= 100 Prozent/41,54 Mio.

59%

fahren in ihrer Freizeit
besonders gern/gern Auto*

Pkw-Fiihrerscheinbesitz*

Freizeitverhalten
(tue ich besonders gern/gern)*

Verkehrsmittel der Kurzreise
Kurzreisende
= 100 Prozent/24,79 Mio.

Verkehrsmittel der Urlaubsreise
Urlaubsreisende
=100 Prozent /35,69 Mio.

Pkw: ohne Pkw mit Wohnwagen,
Wohnmobil oder Autoreisezug

*Gesamtbevolkerung ab 14 Jahre
=100 Prozent/63.78 Mio.

Nr. 10 Mai 2010

Trends in der Automobilitat (VA 99/4 zu VA 2009/1lI)

Mehr Fahrten, kiirzere Wege

Das Thema Demografie beschiiftigt nicht nur die Politik — es ist auch die
Herausforderung fiir die Automobilindustrie. Der Wandel von Lebenssituationen und
Einstellungen bestimmt die Anforderungen an die Mobilitit.

1. Mehr GroBstiidter

Fast 9,72 Millionen (15 Prozent) Bundesbirger leben
heute in Metropolen - rund eine Million mehr als vor
10 Jahren (8,84 Mio.). Urbanisierung und Megacitys
sind Schlisselbegriffe automobiler Zukunftsszenarien.

2. Mehr Automobilitiit
1999 hatten 76,0 Prozent der Befragten Zugang zu
einem Auto — heute sind es 79,4 Prozent (51,49 Mio.).

3. Mehr Fahrten

Trotz verdichteter Lebensrdume und steigender
Benzinpreise wird haufiger Auto gefahren als vor
10 Jahren. 1999 nutzten 52,6 Prozent (19,48 Mio.)
der Autofahrer ihren Wagen téglich. Heute sind es
56,4 Prozent (23,45 Mio., Index 107).

4. Mehr Kurzstreckenfahrer

Die Kilometerleistung nimmt ab: Die Zahl der Langstreckenfahrer mit jahrlich 20.000
Kilometer oder mehr auf dem Tacho sank in den vergangenen 10 Jahren von 4,70 auf
3,62 Millionen. Die Zahl der Fahrer mit einer mittleren Reichweite (10.000 bis unter
20.000 Kilometer) ist konstant geblieben: 18,27 Millionen. Deutlich gewachsen ist die
Gruppe derer, die weniger als 10.000 Kilometer im Jahr unterwegs sind: von 13,93
Millionen (38 Prozent) auf inzwischen 19,53 Millionen (47 Prozent, Index 125).

Mehr Fahrten, kiir e
Mobilitiit im Zehnjah is 2009 (in Prozent)

5. Mehr Autolust

Die Zahl der Fihrerscheinbesitzer ist seit
1999 um 5 Millionen auf 49,38 Milli-
onen gestiegen: Drei von vier Befragten
haben die Lizenz zum Lenken — und
nutzen sie ausgesprochen gern: Auto-
fahren zahlt fir 38,45 Millionen (59,3
Prozent ) zu den beliebtesten Freizeit-
aktivitaten — vor Shoppen und Bummeln
(53 Prozent) oder der PC-/Infernetnut-
zung (50 Prozent). Obwohl die Nutzung
des Pkws fir Reisen riicklaufig ist
(Kurzreisen Index 93, Urlaubsreisen
Index 87), ist das Auto noch immer erste
Wahl fiir die kleinen Fluchten: 69,1
Prozent der Kurzreisenden nutzen es —
vor Bus und Bahn (17 resp. 14,3 Prozent). Fir die grole Urlaubsreise gilt: nur fliegen ist
schéner. 16,62 Millionen nehmen das Flugzeug, 16,29 Millionen das Auto.
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Anschaffungsabsicht eines Pkw in
den niichsten 1-2 Jahren.

Gesamtbevolkerung ab 14 Jahre
=100 Prozent / 63,78 Mio.

46%

sind sehr stark/stark an
Produktinformationen iber
Pkw interessiert*

Altersgruppen*

Pkw-Kauf:
Neu-/Gebrauchtwagen*

40%

geben hiivfig mehr Geld
aus, als geplant*

50%

treffen viele (Konsum-)
Entscheidungen mehr mit dem
Gefiihl als mit dem Kopf*

* Anschaffungsabsicht Pkw
in den niichsten 1-2 Jahren
=100 Prozent/19,37 Mio.

10 Mai 2010

Wer plant aktuell die Anschaffung eines Auto?

High Potentials

Ob Marke, Modell, Karosserieform oder Klimaautomatik —
die VA kennt die Details des geplanten Autokaufs.

Jeder Dritte denkt an Autokauf
Beinahe jeder dritte Deutsche
denkt an die Neuanschaffung
eines Pkws in den nachsten 1-2
Jahren: 16,43 Millionen sind
noch unsicher, 2,94 Mio. bereits |
entschlossen — macht 19.37
Millionen High Potentials fir das
Automobilmarketing.

Die Zielgruppe ,Anschaffungs-
absicht Pkw in den néchsten 1-2
Jahren” dient als Basis fir die
folgenden Betrachtungen:

Zielgruppe 50plus

Der typische Autokaufer? Jeder, der einen Fihrerschein hat. 7,06 Millionen
Kaufinteressenten beispielsweise sind dlter als 50 Jahre. Es lohnt also, auch
Kauferpotenziale jenseits der Standardzielgruppe ,20 bis 49 Jahre” zu betrachten.

Potenzielle Kund
- A 10

Geschlecht

Neu oder gebraucht?

7,30 Millionen wollen einen Neuwagen
kaufen. Weitere 11,55 Millionen
tendieren zum Gebrauchten.

Ein Vorhaben, das nicht in Stein
gemeiBelt ist, wie jeder gute Auto-
verkaufer weif. Sicher dagegen ist:
Das wichtigste Kriterium beim Autokauf
ist der Preis (siehe Seite 4).

Personliche Preisgrenzen

Rund einer Drittel der Kaufinteressenten
will weniger als 10.000 Euro fir das
ndchste Auto ausgeben. Ein weiteres
knappes Drittel (28 Prozent) plant in
der Groflenordnung von 10.000 bis
20.000 Euro. Und 14 Prozent zogen
die Grenze bei 30.000 Euro.
Gefragt wurde nach der voraussichtli-
chen Preisklasse. Ob es spater beim
Klassenerhalt bleibt, ist letztlich eine
Frage der Persdnlichkeit (siehe links) —
oder der verfishrerischen Ausstattungs-
extras (siehe Seite 4).

Anschaffungsabsicht Pkw in den niichsten 1—2 Jahren = 100 Prozent/19,37 Mio.
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Praferenzen beim Autokauf

Der Neve

'-7 Wie soll er sein, der neve Wagen?
: Die Priiferenz der Autokiiufer.

Besonders beliebt sind Modelle der
Mittel- (28 Prozent) und Kompakiklasse
(27 Prozent) — z. B. BMW 3er oder VW

Golf. Bevorzugt werden klassische ;
o Karosserieformen: 54 Prozent der
o Befrogten tendieren zur Limousine, 24 Basis: Anschaffungsabsicht Pkw in den niichsten 12 Jahren = 100 Prozent

Prozent zum Kombi. Und Extras sind
wiirden sich fir die  immer willkommen: etwa eine Klima-
Karosserieform Limousine  anlage (72 Prozent), Seitenairbags (64)
_ entscheiden. oo ESP (44). Die drei meistge-

24% fiir einen Kombi 1 0y nten Marken waren VW, Opel

Top Ten: Extras
Die meistgenannte Ausstattungen (in Prozent)

OV NOoOUVMEWN—

f—

Geplante Modellklassen

Die Modellklassen in der Anschaffungsplanung

o fi o : ..
7612;{:5:;?:((:!:?:* und Audi. Die entscheidenden Krite- el
rien beim Autokauf? Fir 80
Prozent der Befragten sind es die W Golf, Opel Asra, Audi A3
ANTRIEBSTECHNIK |  Kosten — vom Anschaffungspreis iber W Polo, pel Corsa, Skoda Fabia
NACHSTER PKW* die Finanzierung, den Unterhalt und e Audi A6, BMW Ser, Mercedes E-Klosse
: Verbrauch bis hin zum Wiederverkaufs- Ford Ko, Fiat Panda

wert. Das Thema Umwelt liegt mit 42 Vw}““"{“t Opel Z‘;ﬁ“" F‘;'d $-Max
Prozent auf Rang 5. Gezielt nach der OP:I;‘;’mﬂj:&ssm‘r’:::{:?'
Antriebstechnik gefragt, kommen fir S MudiTT Mercedes SL

21 Prozent heute schon Alternativen
zum klassischen Benzin- oder Diesel-
motor in Betracht. Am h&ufigsten wird
der Hybridantrieb genannt (12 Prozent),
Erd- oder Flussiggasfahrzeuge kommen
auf 11 Prozent, weitere 5 Prozent
entfallen auf Lésungen wie Elektromotor,

Basis: Anschaffungsabsicht Pkw in den niichsten 12 Jahren = 100 Prozent/19,37 Million

Solar oder Wasserstoff. Eine Moment- Entscheidende Kaufkriterien (cusen

aufnahme: Serienreife Angebote Kosten: 15,13 Mio./78%

werden die Nachfrage dynamisch

beeinflussen. Die Autokdufer verfolgen Verlisslichkeit: 12,18 Mio./63 %

den Markt jedenfalls aufmerksam: Jeder i

zweite (46 Prozent) ist stark an Komfort: B ettt 10,85 Mio./56 %

Produktinformationen Gber Qe e

Pkws interessiert. Eine gute Voraus- b B o Tocknik R Ho-/43%
o A B, i

setzung fir die Markenkommunikation. = §70 Mio./42%

Soweit der kurze Uberblick iiber die Daten rund ums Hreundlichkeit, Antriebstechnolo

Auto. Mehr zum Thema finden Sie in der VA 2009 - Emotion: W 8,15 Mio./42 %

Klassik 111. Haben Sie Fragen zur VA? Antworten hnlichkei

bekommen Sie wie immer gern von uns. Lohnende Sicherheit 7,66 Mio./40 %

Erkenntnisse bei der Betrachtung und Analyse
*Anschaffungsabsicht Phw inden  Automarktes wiinschen Ihre VA-Marktforscher

N Basis: Anschaffungsabsicht Pkw in den niichsten 1—2 Jahren = 100 Prozent/19,37 Million
niichsten 12 Jahren = 100 Prozent aus Hamburg.
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